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A BUBBLEKILL
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A histoéria da

Bubblekill

Em 2013 chegamos ao Brasil e durante um ano e meio
realizamos o estudo para a implementacao do Bubble
Tea, que é um produto oriental, no mercado brasileiro;

Em meados de 2015 fixamos um escritdrio no Brasil
e comecamos a arquitetar a implementacao da
rede de franquias Bubblekill;

Em 27 de janeiro de 2017, a BubbleKill abriu sua
primeira loja no bairro da Liberdade, regiao localizada
Nno centro de Sao Paulo.
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“Uma empresa inovadora com conceito de
autenticidade gastronémica no Brasil”

® A maior rede de franquias baseada no produto Bubble Tea
da Ameérica do Sul;

® A perfeita explosao de sabores ao consumir Bubblekill;

® Possui mais de 50 lojas, espalhadas por diversas regides do
Brasil;

® Opcodes de produtos com mais de 1001 combinacoes;

E bubblekiLL



NOSSO

DIFERENCIAL

® Prezamos pela padronizacao da qualidade e sabor em nossas bebidas;

Comprometimento em oferecer a melhor experiéncia para 0s Nossos

¢ consumidores e parceiros;
° Produtos e equipamentos importados de alta qualidade, promovendo
melhor sabor e textura do mercado;
Fornecedores lideres mundiais em alta tecnologia na producao de
o

Bubbles e outros insumaos.
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Cultura
Bubblekill DLK
Visao: Crescer exponencialmente no Brasil e
INternacionalmente, sendo reconhecida

como a maior rede de franquias no
segmento de casas de Bubble Tea.

Missdo: Oferecer a nossos clientes produtos
da mais alta qualidade com sabor inigualavel
e bem-estar, inovando e fidelizando nossos
clientes como parceiros.

Valores: Qualidade e Exceléncia na
producao de nossos produtos, Colocar ©
nosso cliente no foco central de nossas
experiéncias;, Desenvolvimento de novas
tecnologias; Forte compromisso com Nnossos
colaboradores; Paixao pelo o que noés
fazemos.
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CEO da [ bubbleki

Sr. Gao nasceu na China na cidade Zhejiang;

Com 17 anos foi para a Austria trabalhar em
varios departamentos de um hotel;

Com 18 anos foi para Holanda e trabalhou na
gestao de restaurantes familiares durante
sua permanéncia na Holanda obteve o
primeiro contato com o Bubble Tea;

Passados 9 anos na Holanda, migrou para a
Alemanha com um grupo de investidores e
abriu a primeira unidade da rede de franquias
BoBoQ. A expansao da rede foi de 1 a 108
unidades em 2 anos;

A influéncia dessa marca fez com que
surgissem mais de 600 unidades de outras
marcas por toda a Europa nos anos a seguir;
assim foi a Taiwan (pais de origem da bebida)
em busca de fornecedores/parceiros de
qualidade.
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https://youtu.be/LaLvVc1sS20

CONHECENDO O

CHA

® Cha Branco
® Chd Verde
® Cha Oolong
® Cha Puerh

® Cha Preto

Camellia Sinensis € o nome cientifico dado a uma planta
originaria do Sudeste asiatico. Os nomes populares variam
de acordo o tipo de cha que dela sao derivados. Alguns
destes sao:




Os chas que derivam da Camellia Sinensis se parecem
em guestao de substancias, mas a forma de preparo é
CHA que vai distinguir os tipos, a partir dos niveis de oxidacao a
que sao submetidos.

CONHECENDO O

Cha Branco (leve oxidacao, entre 8% e 16% - folhas e brotos jovens da
planta — sabor delicado, doce e floral)

Cha Verde (nao € oxidado - brotos e folhas ou so6 folhas - interrupcao
de oxidacao por aplicacao de calor — adstringéncia leve ou moderada)

Cha Oolong (oxidacao entre 17% a 85% - brotos e folhas ou so folhas -
interrompida entre o verde e o preto - sabor floral a amadeirado)

Cha Preto (oxidacao entre 85% a 100% - brotos e folhas, so folhas ou so
brotos — sabor defumado, acentuado, amadeirado)
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Producao do cha:

Ortodoxo

Produzido de forma tradicional, manualmente. Este processo

envolve colheita, murchamento, rolagem, oxidacao/fermentacao e

CONHECENDO O secagem. Considera-se uma produc¢ao que visa a preservacao da
CHA qualidade da folha.

CTC (maquina)

Crush, Tear, and Curl (esmagar, rasgar e enrolar) — o nome segue
exatamente o que acontece com a producao do cha preto em rolos
com laminas. Método que visa uma producao mais rapida. O
resultado do cha neste processo é parecido com graos.
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Como surgiu

o Bubble Tea

As casas de cha sempre foram muito populares em Taiwan.
Havia muita competicao sobre a criacao de bebida mais
criativa e saborosa. Entao, isso se tornou uma cultura local;

Com a grande concorréncia e muitos experimentos durante
anos deu-se a origem do Bubble Tea que data-se dos anos 80,
contudo mudou-se o modo de comercializar;

De concorréncia de preco para bebidas atrativas e saudaveis.
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poba

Em 1987, a gerente de desenvolvimento de produto da casa
de cha Chun Shui Tang em Taichun, Taiwan, a Sra. Lin Hsiu
Hui, estava em uma reuniao pessoal e trouxe consigo uma
tipica sobremesa de Taiwan, chamada fen yuan (tapioca
negra).

Apenas por diversao, ela incluiu as bolas de tapioca em seu
cha gelado. Como gostou da composicao, fez com que todos
presentes experimentassem, assim surgiu a mais nova bebida
principal da casa: cha preto com leite e poba.

= bubbleKilL




bubbles

Em meados dos anos 2000, empresas europeias fizeram uma
evolucao das pérolas de tapioca negra. Assim foram
totalmente reinventadas, utilizando apenas o seu contexto e
formato;

Agora com sabor de frutas e cores variadas, sendo mais
agradavel aos olhos e ao paladar. Seu revestimento é feito a
base de algas marinhas, conhecidas no meio gastrondmico
como algas agar-agar, e néctar concentrado de frutas;

Ao entrar em contato com o calor da boca, estouram
liberando o sabor da fruta contido em seu interior, assim
misturando os diversos sabores.

bblekilL
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Nnossos toppings

- Perolas de tapioca mastigaveis, CoOMpPOSICao
considerada tradicional de forma cultural ao bubble tea;

- Evolucdo da tapioca negra. E revestida por alga
marinha, conhecida por agar-agar e interior com sabor de
frutas que estoura quando em contato com o calor da boca.

- Se trata da nata que encontramos dentro do coco.
Encontramos em nossa operacao os sabores lichia e maca
verde.
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Equipamentos BBK -

Maquina de agua quente

Para preparacao de chas, acompanhamentos e
bebidas.

Limpeza interna:

Vinagre branco — alcool (750ml)

Desligar a maquina ao fim do expediente que
antecede a data de higienizacao e deixar de molho
com a propria agua contida e meio frasco de
vinagre. Repetir a cada 3 meses.

Nao esquecer de etiguetar.

E bubbLeKILL



Equipamentos BBK

Trepitadeira

A maquina de trepidacao é responsavel por misturar os
iIngredientes que irac compor 0 Copo.

Limpeza externa:
Sempre durante e ao fim do expediente.
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Equipamentos BBK

Maquina seladora

E responsavel por laerar nossos copos e dar garantia
na qualidade de nossos produtos, além de nos
ajudar com o controle de venda de nossas bebidas.

Limpeza externa:
Sempre durante e ao fim do expediente.

S bUbblekilL




Equipamentos BBK

Maquina de frutose

E responsavel por armazenar a frutose neutra e conserva-
la. A frutose neutra € um item acrescido a algumas
bebidas para harmonizar/complementar o sabor.

Limpeza interna:

Semanal.

Seguir orientacdes para retirar a frutose da maquina e coloca-
la a parte. Entao, higienizar internamente com agua morna e
seca-la para receber a frutose novamente.

Nao esquecer de etiquetar.

__— =
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Equipamentos BBK

Maquina de gelo
E responsavel pela producdo do gelo
usado na producao das bebidas.

Limpeza interna:

Mensal.

Seguir orientacdes para retirar todo o gelo da maquina e
higieniza-la com alcool e detergente neutro e levar suas
partes destacaveis.

Nao esquecer de etiquetar.

Troca de filtros deve ser trimestral e também nao

esquecer de etiquetar.
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Equipamentos BBK

Pista Fria

Balcao responsavel pelo Refrigeracao e Exposicao.

Limpeza externa:
Sempre durante e ao fim do expediente, manter

vitrine higienizada. A vitrine é nosso cartao de visita.

Limpeza interna:
Semanal ou sempre que achar necessario.

E bubbLeKiLL



Equipamentos BBK

Fogao de inducao
Para cozimento de poba e fervura de agua para chas,
se necessario.

Limpeza externa:
Sempre durante e ao fim do expediente.

E bubblekilL
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Parceria de Qualidade

= Visitas tecnicas;

= Suporte técnico;

= Informacao nutricional;

= Placas informativas;

= Manual de boas praticas e procedimentos
operacionais padronizados:

= Planilhas de qualidade;

= Tabelas de validade;

= Trelnamentos de boas praticas.

Qualinut
———

ASSESSORIA E CONSULTORIA
em higiene e qualidade
dos alimentos

» Contatos:
Dafna Kann e Fernanda Rapucci
(11)2865.8128

(1198429-2099
contato@qualinut.com.br
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OPERACOES
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Melhor
Bocado

A melhor parte do seu dia!
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T

Melhor
Bocado

* Opcodes dos doces escolhidos para
entrar no portifolio da =

w



 Boleira

UTENSILIOS E - Fspéwiadebolo
EMBALAGENS UVa de alta temperatura

« Sacos P para os doces

« Sacos G para os salgados
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EQUIPAMENTOS
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CONTATOS

Pedidos / Logistica
sac@melhorbocado.com.br / Tel.: (11) 5645-1200

Nivaldo Consultor de Operacoes
nivaldo@melhorbocado.com.br / Cel.: (11) 99970-0261



mailto:sac@melhorbocado.com.br
mailto:nivaldo@melhorbocado.com.br

RELATORIO DE CONSULORIA
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DEPARTAMENTO DE OPERAQ(")ES
(Consultoria Operacional)

Consultoria Operacional Pessoas

Consultoria nas areas de: Gerenciamento

Qualidade do Produto Marketing / Comunicacao Visual
Atendimento / Servico Manutencao e Conservagao
Temperatura de Equipamentos Lucratividade (DRE)
Documentos Legais da Unidade Vendas

ﬁ bubblekilL




Relatério de Visita Operacional - Consultor de Operagdes.

JUNIDADE Data: Possui Delivery: SIM Anunciada Quem A k
Nota
XX 24/09/19 Delivery: 0 Ndo Anunciada X
Franqueado(a) XXX

ITodas as matérias-primas da loja / quiosque sdo homologadas e estéo dentro do prazo de validade primaria (Embalagem fechada)? (Obs.: Caso este item esteja ndo conforme, todos os outros itens de Qualidade de produto devem ser Zerados). (Pts. 12)

~

[Todos os ali porcionados, pr ear nos refrigeradores / chaleiras das areas estao etiquetados com a data de validade correta, sem rasuras nas etiquetas (validade secundaria)? (Pts. 1)

w

IA loja / quiosque possui termdmetros aferidos e nos modelos homologados (espeto ou laser)? (Pts. 1)

IS

[Todos os Check lists estdo preenchidos e resolvidos? (Pts.1)

«

[Todas as receitas / books de estdo izados e impi ? Os funcionérios fazem uso do receituério / procedimentos operacionais em todos os processos? (Pts. 1)

o

ITem o nlimero correto de timers, minimo 3 e estéo funcionando? (Pts. 1)

~

IA unidade possui uma balanca para pesar os produtos em seus preparos? (Pts.1)

o

IE observado o porcionamento correto dos produtos? (verificar o preparo de um produto). (Pts. 1)

©

A loja / quiosque utiliza todos os utensilios (medidores, conchas e peneira) especificos e padronizados para a correta gramatura de cada item da composigao das bebidas e em quantidade suficiente para prepararagao das bebidas? (Pts. 1) (Observar nas areas)

5

IAs cubas da pista fria estdo com nivel correto para o horario de acordo com movimento? (Pts.1)

11 [As cubas da pista fria possuem tampas em bom estado de conservagdo? (Pts. 1)

12 [0 tempo de vida dos produtos (Chas) sao respeitados conforme padrao de 4 horas no méaximo (Hibisco 12 horas)? (Pts.1)

t

(Os residuos do Poba e as ervas dos chés sdo jogados na lixeira, para evitar que os residuos venha entupir a pia? (Pts.1)

=

[Existe uma sequencia na linha de produgéo das bebidas (Receitudrio). (Pts. 1)

&

As planilhas da Qualinut/ Rastreabilidade sio pr idas cor todos os dias, mantidas por um periodo minimo de 90 dias? (Pts. 1)

3

Procedimentos de limpeza s&o realizados de forma correta? (Utilizando as luvas de limpeza). (Pts. 1)

N

IO sujou limpou é evidente durante a operagéo, com pré-atividade de todos da equipe? (Pts. 1)

%

A lavagem das méos ¢ observada de acordo com a necessidade & cada 30 minutos ou troca de atividade? (Pts. 1)

XX [X [ X[ X [X[|X|X|X|[X|[X[X]|X]|X|X|[X|X|X
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SAC
Servico de Atendimento ao
Cliente
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FLUXOGRAMA DO SAC

INFORMACAO
CLIENTE FRANQUEADO(A)
)

CONSULTOR(A) E

O CONSULTOR(A
RETORNA PARA DEPARTAMNTO
O SAC E CLIENTE RESPONSAVEL

CONSULTOR(A) E

LOJA

E bubbLeKiLL



Qual equipamento em questao?

[] Trepitadeira

Seladora

Maquina de Agua Quente
Maquina de Frutose
Pista de Bubble

Maguina de Gelo

00000

Descrigao do Problema: *

Sua resposta

Caso precise, nos envie uma foto do problema:

I, Adicionar arquivo

E bubbLeKiLL




RECURSOS HUMANOS
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Documentos Obrigatorios

Ficha de Registro de todos os colaboradores, assinada pelo colaborador e pelo responsavel da
empresa.

« ASO (Atestado de Saude Ocupacional) —atualizado a cada 6 meses.
« Exames laboratoriais (PPF - fezes), hemograma completo e Coprocultura (fezes).

« Laudos — PPRA (Programa de Protecao a Riscos Ambientais) e PCMSO (Programa de Controle
Medico de Saude Ocupacional).

- Convencao Coletiva — Consta informacdes como: salario, beneficios, etc.
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Escala de Folga

« Deve ser fixada em local visivel com pelo menos 10 dias de antecedéncia de inicio do
mMes vigente.

- Deve conter a assinatura do gerente e mais 2 atendentes.




12 Semana 22 Semana 32 Semana 47 Semana 5 Semana

E Semana de: Semana de: Semana de: Semana de: Semana de:
E nome dos funcionario 01/02 a 0203 03/03 a 10/03 11/03 a 17703 18/03 a 24/03 25/03 a 30/03
SITIQSIS|IDIS |  T|QSIS|IDISIT]|aQGS|S|DISITIQ|QSISIDIS|IT|Q(Q|S|IS|D
COLABORADOR A 09:00 as 17:20 Y ®| x X X x X
COLABORADOR B 09:00 as 17:20 X x E x ::c oy X
COLABORADOR C 14:00 as 22:20 X X ® X X oy
COLABORADOR D 14:00 as 22:20 x ® ® X -y X

COLABORADDR E [FOLGUISTA FREELANCER

e = =1 -1 = R B ] DT

Fundamentacao Legal:
Artige 67 da CLT - Consolidag3o da Legislagio Trabalhista

"Art. 87 - Sera assegurado a todo empregado um descanso semanal de vinte e guatro horas consecutivas, © qual, salve motivo de conveniéncia publica ou
necessidade imperiosa do servigo, devera coincidir com o domingo, no todo ow em parte.

Visto da Flscalzagdao

ra do Gerente Testemunha Testemunha




« O uniforme fornecido pela bbbk consiste em camiseta, avental, boné e touca. A calga jeans € por conta
do colaborador e pode variar entre azul e preta. Evitar calcas com rasgos ou estilizadas em excesso.

« O uso do uniforme completo é obrigatorio.

« A higiene dos mesmos é de responsabilidade do colaborador.

A

y i
e - 2 , " it

Camiseta cor (3 cores) Calca Jeans Avental Boné
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« O uniforme fornecido pela bbbk consiste em camiseta, avental, boné e touca. A calga jeans € por conta
do colaborador e pode variar entre azul e preta. Evitar calcas com rasgos ou estilizadas em excesso.

« O uso do uniforme completo é obrigatorio.

« A higiene dos mesmos é de responsabilidade do colaborador.

Camiseta preta Calca Jeans Avental Boné

ﬁ bubblekilL




Regras e Condutas

« Manter uma boa aparéncia, tais como: uniforme e cabelos alinhados;
- Nao é permitido: unhas grandes com esmalte ou adornos;

E bubbLeKiLL



Regras e Condutas

« Manter uma boa aparéncia, tais como: uniforme e cabelos alinhados;
- Nao é permitido: unhas grandes, adornos e uso de barba;
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Regras e Condutas

Atencao na comunicacio verbal e escrita dos colaboradores:
Educacao e paciéncia sao essenciais na hora do atendimento. Sorria sempre!
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Medidas Disciplinares

Usamos como medida disciplinar adverténcias verpal, escrita e suspensao.

Para os casos de indisciplinas:

1.

2.
3.
3
S.
o.
/.

Adverténcia verpbal (dependendo do grau da indisciplina)
19 adverténcia escrita;

2% adverténcia escrita;

3% adverténcia escrita;

19 suspensao —1dig;

2% suspensao — 2 dias;

Justa Causa (dependendo do caso).
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- Cartao de ponto manual:
Nao pode ser de horarios britanico.

FOLHA DE PONTO INDIVIDUAL DE TRABALHO

EMPREGADOR: NMOME ! EMPRESA

+

CEl+ CHPJ N

EMDERECO:

EMPREGADC{A):

CTFE M® E SERIE:

DATA DE ADMISSAO:

FUNCAD:

HORARID DE TRABALHO DE SEG. A SEXTA FEIRA:

HORARID ACS SABADOS:

DESCANSD SEMANAL:

MES:

AN

DIAS
MES

ENTRADA

ALMOCO

SAIDA

20

21

22

23

24

25

26

=
=
=
I
=

SAIDA

RETORNO

TARDE

EXTRAS

ENTRADA

SAIDA

ASSINATURA

ﬁ bubblekilL



- Cartao de ponto manual:

Modelo nao Britanico (o correto)

+

FOLHA DE PONTO INDIVIDUAL DE TRABALHO

EMPREGADCOR: NOME ! EMPRESA

CEl/ CHNPJ N®

EMDERECO:

EMPREGADC{A):

CTRS NP E SERIE:

DATA DE ADMISSAD:

FUNCA: HORARID DE TRABALHO DE SEG. A SEXTA FEIRA:
HORARIO ACQS SABADOS: DESCAMNSD SEMAMAL: MES: AN
MES | MANHA [SADA | Reromio| TARDE [ENTRADA] SATDA ASSINATURA
20 |D9E5Y |25 | 1556 | A8
21 | N0:0A | 12336 | 15555 | 1820
22 | D0I58 | 1SHE6 | 1495 | 1822
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Controle de Jornada

O ponto manual deve ser preenchido diariamente e conter a assinatura do colaborador;

Preencher as informacdes como més e ano;

Monitorar as horas trabalhadas dos colaboradores;

Nao ultrapassar a quantidade diaria de no maximo 2 horas extras;

Nao permitir acumulo de banco de horas.
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Tipos de Pontos

- Ponto Eletronico

Relogio de ponto com leitor de digital, porém precisa de um software.

g - Ponto Web

secullum
| ceatra éo Puncionicio |

Controle de Jornada por aplicativo, através do celular ou tablet.

- Ponto +

v pontomais

Controle de Jornada remoto de onde estiver.

E bubbLeKiLL




Natalia Silva

natalia.silva@bubblekill.com.br
(11) 95281-2985

E bubbLeKiLL
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Avalie

« As melhores condicdes para
seu negocio.

insira ou
passe o cartdo

nsira o cartdo ou

figite o valor

insira ou
passe o cartao

Zd:O4

s
0 de o070
segrarfel

LOJA STONE

B 9

coatiio Simularvends  ARPaS
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Formas de pag

AMERICAN
EXPRESS

telo VIS Q

mastercard.

B bubblekilL




ROYALTIES

e d
VENCIMENTO DIA 15
39 DO FATURAMENTO
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(fundo nacional de propaganda)

2% DO FATURAMENTO
VENCIMENTO DIA 22

N
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Gabriel Chien
Luciane Cracie
Luiz Yang

financeiro@bubblekill.com.br

(11) 3151-4085

E bubbLeKiLL
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L4

E necessario ter CNPJ e Inscricio Estadual para dar inicio ao processo de

pedidos / emissdo de NF para inauguracido. O pagamento deve ser feito até a

saida da mercadoria.

- Unidade nova

- Pedido inicial;

- Embalagense insumos;
- Pedido extra (opcional).

Repasse
Pedido inicial a critério do franqueado;

Utensilios para compra (checklist);
Pedido extra (opcional).
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Fluxo de pedidos

e
/7
/
/ - :
./ Franqueado omercial 1\ \
f \
| |
\ ]
I
\ Estoque Financeiro /
. /
/
/
7 =

B bubblekilL




Comercial: 24h
Estoque: 48h

* Nota Fiscal: Emitida pelo estoque.

* Boleto: Emitido pelo financeiro.
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Entregas e Retiradas

- Retirada: Informado guando a mercadoria estiver pronta.

* Frete: Grande Sao Paulo.

* Transportadora: Dados da transportadora.
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Wesley Lisboa

weslev.lisboa@bubblekill.com.br
(11) 3151-4085

Fernando Souza

fernando.souza@bubblekill.com.br

112292-1276

E bubbLeKiLL



mailto:aline.santos@bubblekill.com.br
mailto:fernando.souza@bubblekill.com.br

SISTEMA INVERITA

bubbLeKiLL
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Q0O
O MARKETING

O setor de marketing da Bubblekill € desenvolvido apenas internamente.

O setor é responsavel por tudo que diz respeito a imagem (identidade visual das
unidades, materiais, aplicacdes e afins), relacionamentos (endomarketing, clientes,
frangueados), comunicacao, eventos, parcerias, qualidade, ciclo, precos e viabilidade dos
produtos, campanhas, captacao e edicao de videos e imagens que farao parte do
processo de materiais para os diversos segmentos de divulgacao.

O marketing trabalha constantemente para manter o posicionamento e permanéncia
da marca no mercado, bem como a conversao de novos clientes e parceiros.

No que se trata de utilizacao nas redes sociais, a ideia € estar sempre atento as

tendéncias do momento e que tenham a ver com nossa marca.

__— =
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Q0O
O MARKETING

A concepcao para o publico sempre precisa registrar clareza em seus
Materiais visuais.

Nem sempre a tendéncia do momento cabe em nossa marca, nem
sempre o estilo musical vai encaixar e nem sempre uma campanha
fara sentido ser usada.

No que diz respeito as redes socias e a independéncia dos
franqueados em movimentar suas proprias contas, € preciso muito
Critério no gue se posta e se a rede social esta dizendo exatamente
do que se trata o produto.

Para facilitar esse entendimento, sempre mantemos materiais
atualizados e novidades em nosso drive. Também optamos por
comunicar qualquer discrepancia gue venhamos a perceber.
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Desenvolvimento das CAMPANHAS

Para todo lancamento de um novo produto existe um percurso a ser realizado antes de sua divulgacao e
disponibilizacao nas lojas. Este € percurso passa por diversos setores e processos até sua chegada nas

unidades.
A seguir, apresentamos 0s processos basicos deste trabalho e como ele é desenvolvido pelos setores

participantes.
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Conceito da MARCA e LOCOTIPO

Pensamos em todos os detalhes possiveis a fim de surpreender criando um
mMundo de possibilidades com combinacdes e experiéncias incomparaveis.

aav =) Canudo
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Nossa presenca na VWiEE

Hoje a Bubblekill ¢ uma marca muito presente nas redes sociais. Com mais de 60 mil seguidores
alcancados de forma organica muitos de Nnossos Nnovos clientes entram em busca do produto por seu
engajamento na WEB e por isso buscamos estar sempre presentes e atualizados na linguagem jovem e
ativa de redes populares como: Instagram, Facebook, Tiktok, X e outras em ascensao.

Como somos uma frangueadora, buscamos sempre passar aos N0ssos conteldos uma cultura de
diversidade e inclusao, para que, Nossos frangqueados possam
de forma mais aberta e descontraida ficar semypre por dentro
de nossos valores.

Assim como toda a marca, estamos
sempre buscando firmar nossa identidade
visual em um Unico conceito, para que entao
sejamos sempre reconhecidos com um alto
padrao de qualidade. Por isso utilizamos
algumas regras de uso, criacao de conteudo
e cuidado com as redes sociais e imagens
vinculadas a Bubblekill.
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00
Nosso PUBLICO

Algumas caracteristicas de nosso publico:

 Faixa etaria: 13 a 54 anos;

« Publico: 78,4% Mulheres | 21,5% Homens
» Diversos setores profissionais;

» Classe social: a partir da classe C;

Dados: Fevereiro 2024

E bubbLeKiLL




Nossas

Ao fim do treinamento é repassado 0 acesso das seguintes contas ja criadas ao franqueado:

* Instagram oficial da franquia;
» Facebook oficial da franquia (opcional)

 E-mail da franquia opcional com o dominio @bubblekill.com.lbr ou do frangueado.

A devida utilizacdao destas contas esta alinhada a algumas regras e especificacdes. Sao elas:

« A utilizacao das redes sociais € de acesso livre para o
servico de divulgacao somente da marca Bubblekill (é

i : N , « (Caso seja necessario a elaboracao de uma imagem

proibida a divulgacao de outros produtos ou marcas); : 8 .
personalizada para promocodes, PDV, Redes sociais

Toda e qualquer imagem criada para ou divulgacodes fora da unidade a franqueadora

) e . roduz através de solicitacdo.
compartilhamento nas redes sociais e PDV que nao for P S

feita por nossa equipe de marketing deve ser enviada e
aprovada pelo setor antes de sua divulgacao;
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Nossas

Para mantermos um padrao de imagens qualificadas e compartilhamento de
conteudo do qual gere engajamento, aqui vao algumas notificacdes importantes
para o momento de uso nas Redes Sociais:

« Sempre que forem compartilhados imagens com a franquia procure fazer o DOWNLOAD do
arquivo para o salvamento da dimensao e resolucao correta. Nunca tire ou compartilhe
PRINTS de tela ou imagens que nao sejam para o devido fim (exemplo: usar uma imagem
destinada para impressao de A4 para postagem no feed do Instagram).

 Fique atento a descricao da legenda e a descricao da imagem na hora de fazer sua
postagem, para que, a imagem nao acompanhe a legenda indevida ou vice-versa.

« Use e abuse da criatividade, use a operacao também para criar e compartilhar videos
como: montagem de copos, copos em promocao e trends do momento. Nao se esqueca
de marcar o user @bubblekill e abuse do seu lado ativo nas redes sociais! Importante se
atentar em ndao mostrar medidas e informacdes confidenciais!
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00
Kit de INAUGURACAO

Sao enviados alguns mMateriais

poste uma foto com seu personalizados para divulgacao da
COpO € NoS marque

copo oz
TER:MICOM et

INnauguracao nas redes sociais oficiais.

Nos

conhecer!

« Opcoes de Posts para o feed das redes sociais;
« Opcodes de Stories.
« Materiais para fins de impressao (A4 ou outros)

E bubbLeKiLL




Materiais visuais FISICOS [ IMPRESSOS

Kit de inauguracao

'bwoum
Carteirinh blelover
Complete @ NOME gm\nz

e ganhe

—RSZI.” som
&

Ll 1600 " som

« Cartaofidelidade
(500 ou 1000 ou 2000)

« 3 cardapios de acordo com sua bandeira.

E bubbLeKiLL




Materiais OPCIONAIS

KIT BALAO COM HASTES
Disponivel para compra 30un
10 baldes na cor rosa

10 baldes na cor amarelo
10 baldes na cor verde

bubbleKilL



®
COMUNICACAO

Hoje, para mantermos um padrao e a fim de que todos possam receber informacdes
concretas com rapidez e qualidade, contamos com o Whatsapp Marketing: E
encaminhado em um grupo oficial, atualizacdes, avisos de materiais disponibilizados
para uso da franquia, comunicados, dentre outros. Este canal foi criado a partir de
uma lista de transmissao, por isso, € necessario manter SEMPRE seu (ou responsavel
gerencial) telefone de contato atualizado na franqueadora. Nao nos
responsabilizamos pela falta de recebimento de informagdes caso estes contatos Nao

sejam atualizados.
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Cardapio BBK

Frente Verso

« Caso exista a necessidade de adquirir maior quantidade de cardapios, este esta
disponivel para vendas no sistema de compras.

o9 e
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PREPARO DOS CHAS

1. ATENTE-SE A TEMPERATURA E QUANTIDADE DE AGUA INDICADAS

2. PESE A QUANTIDADE INDICADA DE CHA (DESCONTAR PESO DO RECIPIENTE)

3. AQUEGCA COM AGUA QUENTE A PANELA ANTES DE JOGAR O CHA

4.JOGUE O CHA NA PANELA

5. JOGUE A AGUA NA MEDIDA EXATA

6. TAMPE A PANELA E COLOQUE O TEMPO DE DESCANSO INDICADO PARA CADA CHA.

7. LAVE AS CHALEIRAS COM AGUA QUENTE ANTES DE JOGAR O CHA.

8. APOS TEMPO DE DESCANSO, MEXER LEVEMENTE COM 1VOLTA O CHA E COAR COM PENEIRA NA CHALEIRA.

9. VEJA TEMPO DE CONSUMO INDICADO PARA CADA CHA E REGISTRE EM LOCAL INDICADO.
CHA DE HIBISCO PRECISA COLOCAR NA PENEIRA E LAVAR EM AGUA CORRENTE ANTES DA INFUSAOQ.
LAVAR CHALEIRAS NO INICIO E FIM DO DIA. AO LONGO DO DIA, ENTRE TROCAS, APENAS JOGAR O VELHO FORA E COLOCAR O CHA RENOVADO.

INTEIRA (1/2) MEIA

. _PRETO . _PRETO
ERVA[80g ERVA |110g ERVA|40g ERVA|55g
AGUA (100°)(5 litros AGUA (100°)| 4100 litros AGUA (100°)|2500 litros || AGUA (100°)[2050 litros
DESCANSO|10 minutos || DESCANSO|13 minutos DESCANSO |10 minutos || DESCANSO|13 minutos
DURACAO |12 horas DURACAO |04 horas DURACAO (12 horas DURACAO |04 horas
ERVA|110g ERVA|110g ERVA|55g ERVA|55g
AGUA (100°) (2900 litros AGUA (83°)|4700 litros AGUA (100°)[1450 litros AGUA (83°) (2350 litros
DESCANSOQO |15 minutos DESCANSO|08 minutos DESCANSO|15 minutos DESCANSO|08 minutos
DURACAO |04 horas DURACAO |04 horas DURACAQ |04 horas DURACAO |04 horas
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PREPARO DE POBA

INTEIRA (1/2) MEIA (1/4) UM QUARTO
FOGAO DE INDUGCAO OU A GAS FOGAO DE INDUGCAO OU A GAS FOGAO DE INDUCAO OU A GAS
POBA[1Kg POBA |500g POBA |250g
AGUA |8 litros AGUA |5 litros AGUA |3 litros
FRUTOSE NEUTRA [120m| FRUTOSE NEUTRA |60ml FRUTOSE NEUTRA |30ml|

COZIMENTO EM FOGOES:

1. COLOQUE AGUA PARA FERVER

2. PESE O POBA

3. JOGUE O POBA NA AGUA FERVENTE (100°)

4. MEXA ATE O POBA SUBIR, DEIXE A TAMPA ENTREABERTA

5. LIGUE O CRONOMETRO PARA 40min

6. MEXA DE 5 EM 5 MINUTOS

7. APOS 40 MINUTOS COZINHANDO, MEXER, DESLIGAR O FOGO E DEIXAR DESCANSAR POR MAIS 40min
8. APOS DESCANSAR, MEXER, JOGAR NA PENEIRA E LAVAR EM AGUA CORRENTE ATE PERCEBER LIMPO
9. JOGAR NO RECIPIENTE ADEQUADO E COLOCAR FRUTOSE NEUTRA

10. CONSUMIR EM ATE 5h.

PANELA DE POBA PANELA DE POBA PANELA DE POBA
POBA |600g POBA|500g POBA |250g
AGUA |3 litros AGUA |3 litros AGUA |3 litros
FRUTOSE NEUTRA [70ml FRUTOSE NEUTRA [60ml FRUTOSE NEUTRA |30ml

MAIO 2023
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AGUA P

AGUA G

250m| AGUA NATURAL

350mI| AGUA NATURAL

35ml FRUTOSE (SABOR)

50m| FRUTOSE (SABOR)

GELO

GELO

BATER 15 SEG(B)

BATER 15 SEG(B)

55g OU 70g TOPPINGS

70g OU100g TOPPINGS

AGUA COM GAS P

AGUA COM GAS G

CORINGA G PINK LEMONADE G ICED COFFEE P
300mI AGUA NATURAL 350mI AGUA NATURAL 200m| LEITE INTEGRAL
35m| FRUTOSE LARANJA 40m| FRUTOSE LIMAO 30m| FRUTOSE NEUTRA
35m| FRUTOSE LIMAO 30mI ESSENCIA CRANBERRY GELO
35m| FRUTOSE MAGA VERDE 25ml CHA DE HIBISCO BATER 20 SEG(A)
GELO GELO 709 POBA
BATER15'SEGIB) BATER1S:SEGI(B) 150mI AGUA QUENTE + 3 COLHERES VERMELHA (Itsp/Sml) DE CAFE SOLOVEL
70g BUBBLES BLUEBERRY 70g BUBBLES BLUEBERRY o0

FACA DIRETO NO COPO

FACA DIRETO NO COPO

LIMONADA SUICA G

COLOQUE O TOPPING (55g OU 70g)

COLOQUE O TOPPING (70g OU 100g)

250m| AGUA QUENTE

250m| AGUA QUENTE

35m| FRUTOSE (SABOR)

50m| FRUTOSE (SABOR)

(48g) 4 COLHERES LEITE EM PO

(45g) 3 COLHERES COCONUT

150mI CAFE GRANDE (maquina)
JUNTE O CAFE AO LEITE DIRETO NO COPO
SELE E ENTREGUE SEM AGITAR.

70m| FRUTOSE LIMAO

35ml FRUTOSE ABACAXI

250m| AGUA COM GAS

350mI AGUA COM GAS

GELO

GELO

GELO ATE A MARCA (NAO ENCHA)

GELO ATE A MARCA (NAO ENCHA)

BATER 40 SEG(E)

BATER 40 SEG(E)

SELE O COPO

SELE O COPO

70g BUBBLES LIMAO

70g BUBBLES LIMAO OU MACA VERDE

AGITE PARA MISTURAR

AGITE PARA MISTURAR

SUPREME AVELA G
150mI AGUA QUENTE + 3 COLHERES VERMELHA (itsp/5ml) DE CAFE SOLUVEL
ou

150m| CAFE GRANDE (maquina)

LIMONADA ALGODAO DOCE

LIMONADA ALGODAO DOCE

(15g) 1 COLHER CHOCOLATE

MICRO FURO NO LACRE (VIAGEM)

MICRO FURO NO LACRE (VIAGEM)

G

(369) 3 COLHERES LEITE EM PO

ADESIVE O FURO (VIAGEM)

ADESIVE O FURO (VIAGEM)

300m| AGUA NATURAL

400mI AGUA NATURAL

(369) 2 COLHERES PO LIMONADA

(36g) 2 COLHERES PO LIMONADA

35m| ALGODAO DOCE

50mI ALGODAO DOCE

GELO

GELO

BATER 20 SEG(A)

BATER 20 SEG(A)

55g BUBBLES DE FRAMBOESA

70g BUBBLES DE FRAMBOESA

CHAS (HIBISCO, PRETO E VERDE)
CHA P CHA G
200mI CHA 300mI CHA
35m| FRUTOSE(SABOR) 50m| FRUTOSE(SABOR)
GELO GELO

LIMONADA TUTTI FRUTTI

LIMONADA TUTTI FRUTTI

BATER 15 SEG(B)

BATER 15 SEG(B)

G

40m| ESSENCIA DE AVELA

GELO

BATER 20 SEG(A)

100g POBA

CALDA DE CHOCOLATE MARCA DO COPO
CHANTILLY + CALDA POR CIMA

GOTAS DE CHOCOLATE

55g OU 70g TOPPINGS

70g OU 100g TOPPINGS

300mI AGUA NATURAL

400m| AGUA NATURAL

(36g) 2 COLHERES PO LIMONADA

(36g) 2 COLHERES PO LIMONADA

35mI TUTTI FRUTTI

50mI TUTTI FRUTTI

50m| AGUA NATURAL

100m| AGUA NATURAL

GELO

GELO

200mI LEITE INTEGRAL

250m| LEITE INTEGRAL

BATER 20 SEG(A)

BATER 20 SEG(A)

55g BUBBLES DE LIMAO

70g BUBBLES DE LIMAO

50m| FRUTOSE(SABOR)

60m| FRUTOSE(SABOR)

GELO

GELO

BATER 20 SEG(A)

BATER 20 SEG(A)

55g OU 70g TOPPINGS

70g OU 100g TOPPINGS

YAKULT P YAKULT G
01 UN YAKULT(80g) 01 UN YAKULT(80g)
COMPLETE AGUA ATE 250m| COMPLETE AGUA ATE 350ml|
35m| FRUTOSE(SABOR) 50m| FRUTOSE(SABOR)
GELO GELO
BATER 20 SEG(A) BATER 20 SEG(A)

55g OU 70g TOPPINGS

70g OU 100g TOPPINGS

E bubbleKiLL

Kerry Tastesense™

MARGCO 2024

CHOCOPARTY G

100m| AGUA QUENTE

(60g) 4 COLHERES CHOCOLATE

100m| LEITE INTEGRAL

15m| COBERTURA CHOCOLATE DAVINCI
GELO ATE 550m|

BATER 40 SEG(E)

100g POBA

CALDA DE CHOCOLATE MARCA DO COPO
CHANTILLY

CONFETE COLORIDO

BUBBLE MOCHA P
150m| AGUA QUENTE + 3 COLHERES VERMELHA (itsp/5m|) DE CAFE SOLUVEL
ou

150mI CAFE GRANDE (maquina)

(30g) 2 COLHERES CHOCOLATE

30m| COBERTURA CHOCOLATE DAVINCI
100m| LEITE INTEGRAL

GELO ATE A MARCA

BATER 20 SEG(A)

70g POBA
CAFE AVELA P
150m| AGUA QUENTE + 3 COLHERES VERMELHA (Itsp/5ml) DE CAFE SOLUVEL
ou

150mI CAFE GRANDE (maquina)
(15g) 1 COLHER CHOCOLATE
(36g) 3 COLHERES LEITE EM PO
30m| ESSENCIA DE AVELA
GELO ATE A MARCA

BATER 20 SEG(A)

70g POBA




LINHA TRADICIONAL

ﬁ bubbleKILL

GELADO QUENTE
CHA TRADICIONAL CHA TRADICIONAL
CHAP CHAG CHAP CHAG
200ml CHA 250mI CHA 200mI CHA 250ml CHA

(36g) 3 COLHERES LEITEEM PO

(48g) 4 COLHERES LEITEEM PO

(36g) 3 COLHERES LEITE EM PO

(48g) 4 COLHERES LEITEEM PO

25mI FRUTOSE NEUTRA

40mI FRUTOSE NEUTRA

25m| FRUTOSE NEUTRA

40m| FRUTOSE NEUTRA

GELO

GELO

MEXER COM COLHER

MEXER COM COLHER

BATER 15SEG(B)

BATER 15SEG(B)

150mI AGUA QUENTE OUMORNA

250ml AGUA QUENTE OUMORNA

55g 0U70g TOPPINGS

70g OU 100g TOPPINGS

70g POBA

100g POBA

DESPEJARDIRETONO COPO

DESPEJAR DIRETONO COPO

SELAR E VESTIR OUTRO COPO

SELAR EVESTIR OUTRO COPO

COCONUT, MELONA, MORANGUETE, TARO

COCONUT, MELONA,

MORANGUETE, TARO

[

G

P

G

150mI AGUA QUENTE

200ml AGUA QUENTE

150mI AGUA QUENTE

200ml AGUA QUENTE

(45g) 3 COLHERES PO (SABOR)

(60g)4 COLHERES PO (SABOR)

(459) 3 COLHERES PO (SABOR)

(60g) 4 COLHERES PO (SABOR)

(24g)2 COLHERES LEITE EM PO

(24g)2 COLHERES LEITE EM PO

(24g) 2 COLHERES LEITE EM PO

(24g) 2 COLHERES LEITEEM PO

10ml FRUTOSE NEUTRA

20m| FRUTOSE NEUTRA

10m| FRUTOSE NEUTRA

20m| FRUTOSE NEUTRA

GELO

GELO

MEXER COM COLHER

MEXER COM COLHER

BATER 15 SEG(B)

BATER 15 SEG(B)

150mI AGUA QUENTE OU MORNA

250ml AGUA QUENTE OUMORNA

55g0UT0g TOPPINGS

70g OU 100g TOPPINGS

70g POBA

100g POBA

DESPEJARDIRETONO COPO

DESPEJAR DIRETONO COPO

SELAR EVESTIR OUTRO COPO

SELAR EVESTIR OUTRO COPO

CHOCOLATE, MATCHA

CHOCOLATE, MATCHA

[

G

p

G

100mI AGUA QUENTE

150ml AGUA QUENTE

200ml AGUA QUENTE

300ml AGUA QUENTE

(45g) 3 COLHERES PO (SABOR)

(60g)4 COLHERES PO (SABOR)

(45g) 3 COLHERES PO (SABOR)

(60g) 4 COLHERES PO (SABOR)

150mI LEITE INTEGRAL

200ml LEITE INTEGRAL

150mI LEITE INTEGRAL

200mI LEITE INTEGRAL

10ml FRUTOSE NEUTRA

20m| FRUTOSE NEUTRA

10mI FRUTOSE NEUTRA

20m| FRUTOSE NEUTRA

GELO

GELO

MEXER COM COLHER

MEXER COM COLHER

BATER 15 SEG(B)

BATER 15 SEG(B)

70g POBA

100g POBA

550 OUT0g TOPPINGS

70g OU100g TOPPINGS

DESPEJARDIRETONO COPO

DESPEJAR DIRETONO COPO

SELAR EVESTIR OUTRO COPO

SELAR EVESTIR OUTROCOPO
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O cliente pode optar por copos com menos aclcar. E permitido
reduzir a zero a quantidade de frutose neutra dos copos que ainda
Nao contam com a tecnologia tastesense.

Importante lembrar que pos, bubbles e demais ingredientes
contém acucar e que na producao do Poba é utilizada a frutose
neutra (acucar) com isso devemos tomar cuidado ao ofertar Nossos
produtos a pessoas com Diabetes. Neste caso aconselhamos a
ofertar somente o cha puro!

ALERGICOS: Consultar as informacdes nutricionais em nossa
tabela nutricional.
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Controle de estoque
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FRUTOSES

SABOR ABERTURA FECHAMENTO
Abacaxi
Blueberry
Laranja
Lichia
Limao

Maca Verde
Maracuja
Morango
Neutra
Péssego

Uva

SABOR
Blueberry
Cereja
Framboesa
logurte
Lichia
Liméo
Maca Verde
Maracuja
Menta

Morango

Natate Lichia

Natate Maca

Pob3

02/01 |

TOPPINGS

ABERTURA FECHAMENTO SABOR
Chocolate
Coco

Leite
Meldo
Morango

Taro

Matcha

P66 de Limao

POS

ABERTURA FECHAMENTO TIPO

ESTOQUE UNIDADE | MES ANO

BASES E OUTROS

Agua

Agua com gas
Cha de Hibisco
Cha Preto

Cha Verde
Leite

Yakult

ABERTURA

FECHAMENTO

B bubblekil




DIVERSOS
Agua Sanitaria
Alcool Gel
Alcool Liquido

Detergente
Desinfetante
Esponja

Limpa Vidro
Luvas Desc.
Luvas Limpeza
Odoriz. Amb.
Pano Multiuso

Papel Higiénico

Papel Toalha

Sabonete Bact.
Saco Lixo 60
Saco Lixo 120

Saco Lixo 200

Sapdlio

HIGIENE E LIMPEZA

ABERTURA

FECHAMENTO

DESCARTAVEIS E OUTROS

DIVERSOS
Brinde Fidelidade

ABERTURA FECHAMENTO

Canudo

Cartdo Fidelidade
Colher

Copo 700ML
Copo 500ML

Copo Degustagao

ITENS CAFE E ESSENCIAS

DIVERSOS
Calda DaVinci

ABERTURA FECHAMENTO

Céapsulas Nesp.

Chantilly

Gas Chantilly

E. Aveld

E. Cranberry
Cob. de Choco
Gotas de Choco

Confeito colorido

TIPOS
Impressora Fiscal
Seladora

Maquina de Cartao

ABERTURA

FECHAMENTO

BOBINAS

ABERTURA

FECHAMENTO




B buosie VALIDADE APOS ABERTURA Quginut

.21

CHAS SECOS (VERDE E PRETO) a0 dias BUBBLES (TODOS O5 SABORES) 30 dias

CHA MATE 50 dias CHANTILLY CAPSULA a dias

CHOCOLATE EM PO 30 dias CHANTILLY SPRAY 10 dias

CHOCOLATE PINGO 30 dias JELLY MILX 15 dias

COBERTURA DE CHOCOLATE 30 dias LEITE INTEGRAL 2 dias

COBERTURA DE MORANGD 30 dias NATATE {TODOS OS5 SABORES) 30 dias

COMNFEITOS 30 dias YARKLLT Imediato

ESSENCIAS (TODOS OS SABORES) a0 dias

FRUTOSE (TODOS OS5 SABORES) 30 dias

HIBISOO SECO 30 dias CHA PRETO 4 horas

LEITE EM PO 30 dias CHA VERDE 4 horas

PO SABORIZANTE (TODOS OS5 SABORES) 30 dias CHA TRADICIONAL 4 horas

POBA COZIDO 5 horas CHA DE HIBISCO 12 horas

POBA SECO 30 dias

BUBBLES (TODOS O5 SABORES) 15 dias

MATATE (TODOS O5 SABORES) 15 dias

A data de validade deve ser calculada iniciando a contagem a partir do dia de produgcgo ou abertura . )
Por exemplo; caso um produto seja aberto no dia 15 e tenha vaidade de 3 dias, este produto serd vilido até o dia 17 do mesmo mis. /_f///
Priorizar como data da validade do produto apés aberto o que estd desorito na embalagem do formecedor. Caso ndo tenha nenhbuma informagan, ////-/’// .
considerar esta tabela. o R
Lterna PYPS: Primeiro que vence, primeing que sail T cu o //.
TEMFERATURAE DE CONTROLE: Coladoiss: aid B°C Pislg Frig: alenamos a BYC. "’._4/#,-»/”‘/ ‘i‘

bubblekIlL

E proibida a utilizac3o de produtos vencidos. Estes devem ser descartados ou encaminhados para troca.




Deve-se considerar na abertura de um produto, a validade a partir do
momento que se abre e nao como habitualmente, que se conta uma casa
depois.

Exemplos:

1. (CURTOS) Abro um produto dia 19.02 e ele vale por O3 dias
apos aberto. Qual a data de vencimento? 21.02

2. (CURTOS E NO MESMO MES) Abro um produto dia 05.02 e ele
vale por 15 dias apds aberto. Qual a data de vencimento? 19.02

3. (MES DE 29) Abro um produto dia 19.02 e ele vale por 30 dias
apos aberto. Qual a data de vencimento? 19.03

4. (MES DE 30) Abro um produto dia 19.04 e ele vale por 30 dias
apos aberto. Qual a data de vencimento? 18.05

5. (MES DE 31) Abro um produto dia 19.05 e ele vale por 30 dias
apos aberto. Qual a data de vencimento? 17.05
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Fechamento de caixa

Registrado e enviado aos responsaveis financeiros da franquia.

VALOR EM DINHEIRO QUE ENTROU NO DIA €=

TOTAL EM DEBITO REGISTRADO PELA MAQUINA DE CARTAO —

NUMERO DE REGISTRO SOMADO NO VISOR DA SELADORA «—
ZERAR SEMPRE NO ULTIMO DIA DO MES.
DURANTE O MES, MANTER SOMANDO.
PARA NUMERO DE VENDA DE COPOS DO DIA, SUBTRAIR O
NUMERO DO DIA PELO NUMERO DO DIA ANTERIOR. POR
ISSO A IMPORTANCIA DO REGISTRO COM FOTOS.

EM CADA UM, COLOCAR A SOMA TOTAL DAS RESPECTIVAS
BANDEIRAS.

TOTAL EM R$ USADO NO DIA, PARA DESPESAS
EVENTUAIS

>
2
™

PATIO PAULISTA DATA: DATA DO DIA
CAIXA 1 CAIXA 2

|oEFGSITO: DEPOSITO:

TROCO: TROCO:

|ERITO: DERITO:

CREDITO: CREDITO:

|ne SELADORA: COPOS VENDIDOS:

WVR: IFOOD:  TOTAL DO DIA

|picRay- RELACRES:

[Pix: CF:

ABERTO: SUPREME E AFINS |GRATIS:

|pESPESAS:

RESPONSAVEL:NOME DE QUEM FECHOU O CX

OBS.
AQUI, DESCREVER COM CLAREZA E
OBIJETIVIDADE QUALQUER
EVENTUALIDADE QUE TENHA
OCORRIDO  NESTE ~ FEHCAMENTO.
EXEMDLO DE TROCA DE DEBITO POR
CREDITO, DINHEIRO A MAIS OU A
MENOS, ETC.
CASO O FECHAMENTO SIGA NORMAL,
NAO PRECISA ESCREVER NADA.

VALOR EM DINHEIRO FIXO DO CAIXA

TOTAL EM CREDITO REGISTRADO PELA MAQUINA DE
CARTAO

RESULTADO DA CONTA DE SUBTRACAO DA SELADORA +
DEMAIS ANOTAGCOES DE COPOS DE RELACRE, ABERTO,
GRATIS E CARTOES FIDELIDADE.

SOMA DOS COPOS QUE POR ALGUM MOTIVO, APOS A
VENDA, PRECISOU CONTABILIZAR MAIS UM SELO ALEM DO
NORMAL.

SOMA DOS COPOS QUE FORAM BRINDES, COMO
RESULTADO DA CONCLUSAO DO CARTAOQ FIDELIDADE.

COPOS DADOS X MOTIVOS AUTORIADOS PELO
FRANQUEADO

B bubblekil




Documentos uteis no google drive

O link geral deve ser disponibilizado pelo responsavel da franquia e afins.

controle de estoque
escalas

demais documentos

E bubbLeKILL



Conferéncia de mercadoria

Certifique-se que esta recebendo todo material que consta em sua nota.
Caso seja recebimento de item refrigerado, nao esquecer de conferir se consta a temperatura de recebimento ideal.

azazg XC1-NFE RECESEMOS DE ZHIDA COMERCI0 LTDA OS PRODUTOS E/0U CONSTANTES DA NOTA FIECAL ELETRONICA. NF-e
INDHCADA AGM204 VALOR TOTAL: R§ 885,00 DESTINAT R A SANTO ANDRE SUCOS LTDA - AVENIDA
e T P e T S e T ST Tas T o INDUSTRIAL, 600 QUIDSGH2 - CAMPESTRE - SANTO ANDRE - 52
pestinatéric: CHANGYONS COM. DE PRODTS. ALTM. EIRELY (BUBBLE)
=

r.n-.u.umn =T

H®: 26.509 |
T

N°. D00.001.199
Seéqe 001
Série: 9

DANFE
Documenta Auxiiar da
Nota Fiscal Eletnonica

IDENTIFICACAS DO EMITENTE

LA BRACAR PRODUTOS ALTMENTICIOS LIDA

DANFE
B ERO CRHDIDO 230 , PIRITORA
SRO PROLO = SF trs
CEP: 0Z9T6-100
Foma: (11) 9T21-T4586 ™
o ]
T

ZHIDA FOOD COMERCIO LTDA

mmn;.rgoumgaagé?Lm Iil:m
Parl - 03026-030 W 000001129 3524 0251 1537 7700 0127 S500 1000 0011 9911 6140 6240
0138 S S0 Paulo - SF FonefFar. 1661853120 Sene 001 Coneulta de aulenickiade o portal nackonal 63 NF—=
Ne: 26.509 3500 0810 2191 2000 0138 5500 2000 0265 0915 QP83 BDS 01 b
Série: 9 Fone
Folba: 1/1 LLE sefaz

S102VENDA MERCADORIA DENTRO DO ESTADC ADQUIRIDAS OU RECEBIDA

=T
135240342675794 - 16M22024 131439

51.153.777/0001-27

TN TR S
[k ME] T4 SUBST.TRTH.

TR
1213209883114

TR, RSN ST, TR

o
R. A SANTO ANDRE SUCOS LTDA rwm.ﬁzs:muma 16022024
T o
[AVENIDA INDUSTRIAL, 500 - QUICSRI2 [CAMPESTRE |amm-¢m 16022024
s T
'SANTO ANDRE b ||21zasa?m 16 1310:56
FORMA DE PAGANENTO
e
T T CALCULD DO IMPOSTO
=3 00 ca | VoM 5 T [V P MPORTACKD [V KM LUF REMET.
TORTTIT T Pta 659,00 160,00 ﬂ,Dﬂ| 0.00| 0.00| 0.00 0.00| 5,79 883,00
-] NCOTES LT TR [V OF TRET. [V TETAL L TR
o.00| 0,00 a.00| 0,00 0,00 0,00 26,65 £22,00)
FADOR | VOLUMES TRANSPORT

[
22RRERER

T O T TR I R T TR

T W5 T

[FESENVADD AD FISCO
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Fale

A equipe de marketing Bubblekill estara sempre pronta pra ouvir vocé!

Para fins de sugestdes ou caso precise de alguma ajuda, conte conosco.

Contato VARKETING

Whatsapp: (11) 94729-6108
E-mail: marketing@bubblekill.com.br

E bubbLeKiLL



A equipe Bubblekill agradece sua participacao.

Sucesso!

E bubbLeKILL
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